
STUDIEREN. WISSEN. MACHEN.
BERUFLICHE PERSPEKTIVEN

Nach erfolgreichem Abschluss hast Du die Möglichkeit, 
in folgenden Bereichen tätig zu sein:

» Medienpsychologische Forschung (z.B. E-Learning)

» Personalmanagement

» Nutzerforschung (Usability und User Experience)

» Organisationsentwicklung

» Konsumenten- und Werbeforschung

INFORMATIONEN UND KONTAKT

Voraussetzungen
Allgemeine Hochschulreife, fachgebundene Hochschulreife 
(alle Formen) oder Fachhochschulreife

Onlinebewerbung
www.hdm-stuttgart.de/onlinebewerbung

Bewerbungsfristen

15. JANUAR
für das Sommersemester

15. JULI
für das Wintersemester

ANSPRECHPERSONEN

Prof. Dr. Michael Weißhaupt 
Telefon: + 49 711 8923 2282 
weisshaupt@hdm-stuttgart.de

Prof. Dr. Yvonne Kammerer 
Telefon: + 49 711 8923 3119 
kammerer@hdm-stuttgart.de

WEITERE INFORMATIONEN ZUM STUDIENGANG 
https://www.hdm-stuttgart.de/medien-und-
wirtschaftspsychologie
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Bachelor of Science

MEDIEN- UND
WIRTSCHAFTS-
PSYCHOLOGIE



Das sagen unsere Studierenden:

„Die Inhalte des Studiengangs sind praxisnah und spannend. 
Die lockere Beziehung zu den Dozenten macht das Lernen 
einfacher.“ - Zerina 

„Mir gefällt, dass die Studierenden aktiv ihre Ideen zur 
Weiterentwicklung des Studiengangs einbringen können.“ 
- Tim

STUDIENVERLAUFSPLANPSYCHOLOGIE – MEDIEN – WIRTSCHAFT

Drei in einem klingt gut für Dich?

Du hast Lust, Dein Interesse in Psychologie, Medien und 
Wirtschaft zu vertiefen und spannende Einblicke in zahl-
reiche Schnittstellen der drei Disziplinen zu bekommen?
Dann bist Du hier genau richtig!

Sowohl die Medienpsychologie als auch die Wirtschafts-
psychologie beschäftigen sich mit aktuellen Themen und 
Anforderungen der modernen Arbeitswelt.

Im Zuge der digitalen Transformation nimmt der Bedarf an 
psychologischen Ansätzen zur Erklärung menschlichen 
Verhaltens stetig zu. Hier bist Du gefragt! 

INHALTE UND AUFBAU DES STUDIUMS

Semester 1 & 2: Grundstudium

Im Grundstudium lernst Du die Basics und erhältst erste 
Einblicke in alle drei Bereiche. Auch psychologische 
Grundlagenfächer, Schlüsselkompetenzen und 
Methodenfächer stehen auf dem Plan.

Semester 3 & 4: Beginn Hauptstudium

Du vertiefst Deine Kenntnisse in medien- und wirtschafts-
psychologischen Themen und Methoden. Die Module 
werden praxis- und anwendungsorientierter.

Semester 5: Praxissemester

Im Praxissemester hast Du die Chance, Deine erworbenen 
Kompetenzen in einem Unternehmen Deiner Wahl unter 
Beweis zu stellen.

Semester 6 & 7: Spezialisierungen / Projekte

Nun bist Du schon fast ein Profi auf dem Gebiet der 
Medien- und Wirtschaftspsychologie. Spezialisierungs-
module sowie verschiedene Projektarbeiten stellen den 
idealen Praxisbezug her.

Semester 7: Bachelorthesis

Du schließt Dein Studium mit einer empirischen 
Bachelorthesis über eine medienpsychologische oder 
wirtschaftspsychologische Fragestellung ab.




